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mmmm PAID - Brand Book

Acest brandbook a fost construit pentru a te ajuta sa te familiarizezi cu
identitatea PAID si include atét regulile de folosire a logo-ului, cat siregulile
de baza pentru constructia vizualurilor.

Documentul este impartit in 5 sectiuni:

Brand Intro

Identitate vizuala&verbala

Comunicare ATL/BTL

Comunicare in digital

Comunicare corporate
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1. BrandIntro 2.3 Logo 2.4.5 dont!

1.1 Despre PAID Romania 2.3.1 constructie semn grafic 2.5 Stil vizual

1.2 Misiune 2.3.2 spatiu neutru 2.5.1 fotografie

1.3 Viziune 2.3.3 alb/negru, monocrom, pozitiv&negativ 2.5.2 compozitie

1.4 Valori 2.3.4 dimensiuni minime 2.5.3 vectori&ilustratie

2. Identitate vizuala&verbala 2.3.5 exceptii si formate atipice 2.5.4 dont!

2.1 Slogan 2.3.6 don'! 2.6 Reguli de constructie

2.2 Fonturi 2.4 Culori 2.6.1 elemente&constructie
2.2.1 font principal 2.4.1 culorilogo 2.6.2 formate standard
2.2.2 font secundar 2.4.2 culori principale 2.6.3 formate atipice
2.2.3 fonturi speciale 2.4.3 culori secundare 2.6.4 co-brand

2.2.4 dontl! 2.4.4 proportii si relatii 2.6.5 dont!
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3. Comunicare ATL&BTL 5. Corporate 5.4 spider
3.1 KV&content: formate standard 5.1 Constructie vizual 5.5 foaie cu antet & comunicat de presa
3.1.1 seriaA 5.2 Stampila 5.6 cartide vizita & carduri de acces
3.1.2 DL 5.2.1 constructie 5.7 plicuri (seria A, C, DL)
3.2 KV&content: formate atipice 5.2.2 alb/negru, pozitiv&negativ 5.8 mapa, bloc notes & pixuri
3.2.1 patrat 5.2.3 reguli de utilizare 5.9 semnatura email
3.2.2 landscape extrem 5.2.4 dont! 5.10 template prezentare
3.2.3 portrait extrem 5.3 roll-up
4. Comunicare - digital
4.1 newsletter

4.2

web banners
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1.1 Despre PAID Roménia —

1.2 Misiune :

1.3 Viziune ;

1, Brand j_ntrO 1.4 Valori .
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Despre PAID

< Despre PAID

Pool-ul de Asigurare Impotriva Dezastrelor Naturale (PAID)
este o0 societate de asigurare-reasigurare, cu capital privat,
formata prin asocierea a 12 companii de asigurari, care
administreaza sistemul de asigurari obligatorii a locuintelor,
acoperind prin polita PAD trel riscuri: cutremur, inundatii si
alunecari de teren, ca fenomene naturale.
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Viziune

< Viziune si misiune

Misiune

Ne dorim sa traim intr-o tara unita, responsabila si

chibzuita, care se gandeste la viitor si e oricand pregatita sa
reconstruiasca. Mai putin “merge si asa’, mai mult “merge asa
cum trebuie’. PAID este rezerva financiara a unei comunitati
care gandeste pe termen lung. Viziunea noastra pentru viitor
este aceea a unel tari pentru care reconstructia locuintelor nu
este o povara.

Misiunea noastra nu este doar aceea de a oferi protectie
financiard in fata fenomenelor naturale, ci si aceea de a

educa proprietarii cu privire la importanta asigurarii, pentru
un viitor mai usor de reconstruit. Suntem uniti de aceeasli
responsabilitate, asa ca obiectivul nostru este acela de a oferi
protectie financiara in fata celor 3 riscuri tuturor proprietarilor
de locuinte din Romaéania.
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Valori

< Valori

Solidaritate. Functionam

pe principiul solidaritatii.
Contribuim cu totii, beneficiem
cu totil, in cazul unui dezastru
major, indiferent de starea
soclala, de venituri sau de zona
in care locuim. Aceasta valoare
este fundamentul pe care am
construit PAID.

Responsabilitate. Luam in
serios marea responsabilitate
pe care o purtam. Aceea de a

ne onora obligatiile asumate,
oricand este nevoie de noi.

Asa ca suntem In permanenta
preocupati de imbunatatirea
activitatii si legislatiei specifice,
pentru a ne indeplini misiunea
cu eficacitate.

Simplitate. Protectia locuintei
in fata dezastrelor naturale
este o nevole de baza, asa ca am
creat un produs de asigurare
usor de inteles si de distribuit,
deci accesibil pentru toti
proprietarii din Romania.
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2.1 Slogan — 2.4 Culori —

2.2 Fonturi — 2.5 Stil vizual —

2. Identitate vizuala

° b ]_V 2.3 Logo — 2.6 Reguli de constructie —
si verbala
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X

X
_Pregatiti sa reconstruim itmpreuna

X
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X

X

X

X

X

X

PREGATITI SA RECONSTRUIM IMPREUNA

Pregatiti sa reconstruim

impreuna
A Nu tipam, nu scriem sloganul cu
“‘caps’ - litere mari de tipar.
Pregatiti sa reconstruim impreuna
B Nu scriem sloganul pe doua randuri.
C Nu folosim o alta varianta de font
Pregétiti sa reconstruim impreund (ex. bold) pentru a scrie sloganul.
x D Nu folosim niciun alt font

pentru scrierea sloganului.

11



mmmm ][dentitate vizuala si verbala

2.2

Fonturi

2.2.1 Font principal
2.2.2 Font secundar
2.2.3 Fonturi speciale
2.2.4 Don't!
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<

A B C D E

I I I I I

Font principal 1/6

Fontul nostru principal este Adelle PE. Are o lizibilitate foarte buna atat in offline, cat si
in online. Il folosim pentru toata comunicarea noastra comerciala.

X

X X
: l :

F

13



mmmm ][dentitate vizuala si verbala

Adelle PE Thin

aA

Sub-variante

[talic

aA

It is a long established fact that
a reader will be distracted by the
readable content of a page when
looking at its layout.

Condensed Condensed Italic

aA aA

Adelle PE Regular

aA

Sub-variante
[talic

aA

It is a long established fact that
a reader will be distracted by the
readable content of a page when
looking at its layout.

Condensed Condensed Italic

aA aA

Adelle PE Light

aA

Sub-variante

[talic

aA

<

Font principal 2/6

It is a long established fact that
a reader will be distracted by the
readable content of a page when

looking at its layout.

Condensed

aA

Adelle PE Semibold

d

Sub-variante

[talic

aA

Condensed Italic

aA

It is a long established fact that
a reader will be distracted by the
readable content of a page when

looking at its layout.

Condensed

aA

Condensed Italic

aA

14
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E Adelle PE Bold F Adelle Ultrathin/PE Heavy
It is along established fact that a
reader will be distracted by the
a readable content of a page when a a
looking at its layout.

It 1s a long established fact that a reader will be distracted

Sub-variante
by the readable content of a page when looking at its

[talic Condensed Condensed Italic

layout.
a A a A a A It is a long established fact that a reader will be

distracted by the readable content of a page when
looking at its layout.

Sub-variante
[talic Condensed Condensed Italic

0/ aA aA aA

15
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hi

h2

h4

hs

heé

Intr-o zi iti vei multumi
pentru decizla de azi

Pregatiti sa reconstruim impreuna.
Lorem Ipsum is simply dummy text,

In case you wonder.

It is a long established fact that a reader will be distracted by the
readable content of a page when looking at its layout. The point
of using Lorem Ipsum is that it has a more-or-less normal

distribution of letters.

It is a long established fact that a reader will be distracted by the readable content of a
page when looking at its layout. The point of using Lorem Ipsum is that it has a
more-or-less normal distribution of letters, as opposed to using '‘Content here, content
here', making it look like readable English. Many desktop publishing packages and
web page editors now use Lorem Ipsum as their default model text.

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not
simply random text. It has roots in a piece of classical
Latin literature from 45 BC, making it over 2000
years old. Richard McClintock, a Latin professor at
Hampden-Sydney College in Virginia, looked up one
of the more obscure Latin words, consectetur, from a
Lorem Ipsum passage, and going through the cites of
the word in classical literature, discovered the

It is a long established fact that a reader will be distracted by the readable content
of a page when looking at its layout. The point of using Lorem Ipsum is that it has
a more-or-less normal distribution of letters, as opposed to using '‘Content here,
content here', making it look like readable English. Many desktop publishing

undoubtable source. Lorem Ipsum comes from sections
1.10.32 and 1.10.33 of "de Finibus Bonorum et Malorum"
(The Extremes of Good and Evil) by Cicero, written in 45
BC. This book is a treatise on the theory of ethics, very
popular during the Renaissance. The first line of Lorem
Ipsum, "Lorem ipsum dolor sit amet..", comes from a line in
section 1.10.32.

packages and web page editors now use Lorem Ipsum as their default model text, and a
search for 'lorem ipsum' will uncover many web sites still in their infancy. Various
versions have evolved over the years, sometimes by accident, sometimes on purpose
(injected humour and the like).

< Font principal 4/6

—

X X X

Intr-o zi iti vei aultumi

pentru deciz

Pregatiti sa recon
Lorem Ipsum is
1N case you we / ar.

It is a long establis’
readable content
of using Lorem
distribution ¢ (ers.

It is along estr

.de azi

‘uim impreuna.
1ply dummy text,

.act that a reader will be distracted by
of a page when looking at its layout. The
. Ipsum is that it has a more-or-less normal

.d fact that a reader will be distracted by the readable content of

page when Ir 1g at its layout. The point of using Lorem Ipsum is that it has a
more-or-le’ mal distribution of letters, as opposed to using '‘Content here,
here', ma’ aaking it look like readable English. Many desktop publishing

web pe +web page editors now use Lorem Ipsum as their default model text.

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not
simply random text. It has roots in a piece of classical
Latin literature from 45 BC, making it over 2000
years old. Richard McClintock, a Latin professor at
Hampden-Sydney College in Virginia, looked up one
of the more obscure Latin words, consectetur, from a
Lorem Ipsum passage, and going through the cites of
the word in classical literature, discovered the

It is a long established fact that a reader will be distracted by the readable content
of a page when looking at its layout. The point of using Lorem Ipsum is that it has
a more-or-less normal distribution of letters, as opposed to using '‘Content here,
content here', making it look like readable English. Many desktop publishing

undoubtable source. Lorem Ipsum comes from sections
1.10.32 and 1.10.33 of "de Finibus Bonorum et Malorum"
(The Extremes of Good and Evil) by Cicero, written in 45
BC. This book is a treatise on the theory of ethics, very
popular during the Renaissance. The first line of Lorem
Ipsum, "Lorem ipsum dolor sit amet..", comes from a line in
section 1.10.32.

packages and web page editors now use Lorem Ipsum as their default model text, and a
search for 'lorem ipsum' will uncover many web sites still in their infancy. Various
versions have evolved over the years, sometimes by accident, sometimes on purpose
(injected humour and the like).
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A Combinatia recomandata de folosire a
T .
fonturilor noastre.

nil
h2
ﬁB

Adelle PE Light: fontul pe care il
folosim pentru headline-uri. Pentru
bolduirea/sublinierea cuvintelor din
headline, folosim varianta “semi-bold".

1L size:100% <— 3% leading: 110% A(S)v kerning: optical

Adelle PE Regular: fontul pe care
il folosim pentru subtitluri. Pentru
bolduirea/sublinierea cuvintelor,
folosim varianta “semi-bold”.

[ size:60% <— i% leading: 110% A(_()v kerning: optical

Adelle PE Regular: fontul pe care il folosim
pentru paragrafe introductive si/sau titluri
de sectiuni. Pentru bolduirea/sublinierea
cuvintelor, folosim varianta “semi-bold”.

[ size:40% <— 1% leading: 125% A(S)V kerning: optical

< Font principal 5/6

Adelle PE Regular: il folosim in acelasi

scop ca pe h3, mai ales cdnd avem o

cantitate mare de informatie si spatiu
limitat.

[ size:30% <— 3% leading: 125% A(S)v kerning: optical

Adelle PE Regular sau Adelle Condensed Regular:
fontul pe care il folosim pentru paragrafe lungi.
Folosim varianta Condensed doar daca avem o
cantitate mare de informatie si spatiu limitat.

1L size:23-25% <— ¢% leading: 125% A(_()v kerning: optical

Adelle PE Regular sau Adelle Condensed Regular:
fontul pe care il folosim pentru footnotes si
disclaimere. Folosim varianta Condensed doar daca

avem o cantitate mare de informatie si spatiu limitat.

[ size:15-17% <«— 1% leading: 125% A(S)V kerning: optical

17
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Variante secundare de folosire a fontuluil nostru. Aceste variante nu
sunt recomandate pentru uz extensiv, ci doar in cazuri particulare.

B pentru materiale cu foarte putin text, unde este permisa folosirea
unor dimensiuni de font mai mare decat cea recomandata

pentru medii cu vizibilitate scazuta: medii foarte mici (ex.: web
bannere) sau medii cu contrast scazut (ex.: mesh-uri)

Adelle PE Thin

1T size:100% <— 4= leading: 110%

| Adelle PE Light
2 T size:60% <— 3% leading: 110%
h Adelle PE Regular
3 Tl size:40% <— ¢% leading: 125%

Adelle PE Semibold

T size:30% < 4= leading: 125%

AXV kerning: optical

A(S)V kerning: optical

A(S)V kerning: optical

A(_{)V kerning: optical

Adelle PE Regular

1T size:100% <— 4= leading: 110%

Adelle PE Semibold

2 TT Size: 60% —> I% |eading:1‘|0%

Adelle PE Semibold

T size:40% <— ¢% leading: 125%

Adelle PE Semibold

i I R RS
N —

T size:30% < ¢= leading: 125%

ASV kerning: optical

ASV kerning: optical

A(S)V kerning: optical

A(S)V kerning: optical

18
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I

X ‘ X
Georgia
Georgia este fontul nostru secundar.
I1 folosim exclusiv pentru documente interne si comunicare office to office.
a Este un font serif, de sistem, care se apropie de “look&feel-ul” fontului nostru
principal.
Variante Italic Bold Bold Italic

aA aA aA

Font secundar

Adelle PE
gliph line

19



A
mmmm  [dentitate vizuala si verbala < Fonturi speciale 1/2

~ A Bree este fontul de la care am plecat
BREE SERIF REGULAR ' N pentru constructia acronimului “PAID”
X din logoul nostru. Nu il folosim in

niciun alt context.

X
Adelle sans regular P

> B Adelle Sans este fontul folosit pentru a
scrie sloganul nostru. De asemenea, nu
X il folosim in niciun alt context.
Adelle Ultrathin
S C Adelle Ultrathin si Adelle PE Heavy
N sunt folosite doar in cazuri speciale de
Adelle PE HeaVY compozitie - typography only layouts.

X Nu suntem limitati de folosirea acestor
doua fonturi, dar sunt un bun punct de
plecare.
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TYR
" fap Y
eSion

21
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X
) HEADLINE: CONTRARY TO POPULAR BELIEE,
. LOREM IPSUM IS NOT SIMPLY RANDOM.
[ X Headline: Contrary to

popular belief, Lorem
Ipsum is not simply

e FEIEl o, R A Nu tipam, nu scriem titlurile cu “caps”
- litere mari de tipar, doar bold sau
~ combinatii similare.
c h2 — h1 — h3 — h4 — h6 — h5
X B Nu scriem titluri foarte lungi.
“ : . ey
. . C fon
. Headline: Contrary to popular belief. - ?Iu %)l(l)s)l o slta varl.a ntla denol t
y lorem Ipsum is not simply random texnt. €X. DOIC) PENTIU a SCLIE SI0galLL
x D Nu folosim niciun alt font

pentru mesajele noastre.
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I

2.3.1 Constructie semn grafic

2.3.2  Spatiu neutru

2.3.3  A/N, monocrom, pozitiv&negativ

2.3.4 Dimensiuni minime

2.3.5  Exceptii si formate atipice

2. ,3 L O gO 2.3.6  Don't!
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A B
I I
X X X X
450
/ LZSX
1x
0,5x
1x 0,5x 1x 1,5x 14,5x
X X X X
A Pictograma logoulul nostru: este B Adoua parte a logoului este formata
reprezentarea minimalista a unei din acronimul denumirii noastre
locuinte. complete: “Pool-ul de asigurare

impotriva dezastrelor’.

24
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<

Logo - constructie semn grafic 2/2

) Pregétiti sd reconstruim impreund .



A
mmm  [dentitate vizuala si verbala < Logo - spatiu neutru

A B
I [
A Uz general. Spatiul neutru recomandat / B Dimensiuni mici. Pentru cazurile in
pentru majoritatea cazurilor. 1 P A. I D ‘ care folosim doar pictograma, in special

pentru online (social media, site icon etc.)

26
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—
—

YPAID 2 PAID ANIN
ZSPAID W4AYJ NI
ZYSPAID WAYJ NI

Variantele monocolore
ale logo-ului pe fundaluri
deschise

Folosim logoul pe negativ
cand avem fundaluri care
ofera un contrast suficient

27
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Lungimea minima pentru
semnul grafic din logoul
nostru, este de 4mm sau 16px.

7Y

<

B Cc

, I , , I
X X

Logo - dimensiuni minime

/YPAID YPAID

Pregdtiti sd reconstruim impreuna

Lungimea minima pentru C
o u T

logo fara slogan, este de 15mm

sau 100pxX.

Lungimea minima pentru
logo cu slogan, este de 30mm
sau 180pxX.

YPAID

/YPAID

Pregatiti sa reconstruim impreuna

28
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I

<

Logo - exceptii si formate atipice

A Pentru situatii in care avem B Daca nu avem suficienta
T - o . T S T o
nevoie sa folosim logoul , inaltime pentru a plasa /1 P A. I D ‘ - o U
3 ~ o ! o Pregatiti sa reconstruim impreuna
impreuna cu sloganul pe un sloganul sub logo, putem sa

format portrait extrem. folosim aceasta constructie.

impreuna

n

C Daca avem nevoie sa folosim
descriptorul, utlizam doar

/ POOI_UI. de asigurare
varianta de logo fara slogan. 1 P A I D ‘ mpottiva dezastrelor

/1 PA I D ‘ Pregatiti sd reconstruim impreuna

/1 PA I D ‘ Pregatiti sa reconstruim

/ Pool-ul de asigurare
/ impotriva dezastrelor
1 P A I D ‘ Pregétiti sa reconstruim impreuni naturale

29
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>< .
A /YPAID
# < I A Nu ignoram regulile privind spatiul neutru.
>< L
T X B Nu schimbam pozitia pictogramei.
/ ) X T
B —
P A I D -y C Nu modificam dimensiunile
L X pictogrameli si ale acronimului sau
X raportul de marime dintre ele.
X
C
{ < & PA I D D Nu folosim logo pe fundaluri inchise
si/sau apropiate de culorile folosite
in logo.
o X
D] E Nu rotim logo.
L X
F Nu folosim logo pe fundaluri complexe.

30
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2.4.1 Culori logo

2.4.2  Culori principale

2.4.3 Culori secundare

2.4.4  Proportii sirelatii

2 .4 CulOri 2.4.5  Dontl!
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I

/YPAID

Culorile folosite in A CMYK: 85,47,0,0
logoul nostru. RGB: 10,115,186
Hex: #0a73ba

Pantone: P7461C

CMYK: 0,32,92,0
RGB: 252,184,18
Hex: #fcb711
Pantone: P1235C

CMYK: 8,98,91,0
RGB: 214,26,33
Hex: #d61a21

Pantone: P1795C

<

Culori logo

CMYK: 100,98,39,55
RGB: 15,0,64

Hex: #0f0040
Pantone: P275C

32
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Culorile noastre principale sunt
Deep Blue Indigo si Dark Blue. “Alb”
are si el un rol foarte important in
materialele noastre.

< Culori principale 1/3

Fiecare din cele doua culori principale au o utilizare distincta, avand un rol
bine determinat: deep blue indigo este folosita pentru toata partea scrisa, iar
dark blue o folosim pentru majoritatea elementelor grafice si este culoarea
principala pe care o folosim pentru compozitia vizuala.

33
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170% 150% 130% 100% 90% 70% 50% 30%

|
X
X X X . X X X
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A Deep Blue Indigo

CMYK: 100,99,41,51
RGB: 20,10,64
Hex: #140a40
Pantone: -

B Dark Blue

170% ‘

CMYK: 100,93,32,26
RGB: 0,13,105
Hex: #000d69
Pantone: -

100,100,38,37

28,13,77
#1codad

150% ‘

100,92,30,18
0,20,117
#001475

130% ‘

100,100,38,37
36,18,89
#241259

130% ‘

100,90,26,9
0,28,130
#001C82

100,100,26,12
46,26,107
#2ela6b
P2112C

100,88,17,2
0,36,148
#002494

P Dark Blue C

90% ‘

91,93,13,4
66,48,122
#42307a

98,81,0,0
26,59,158
#1a3boe

67,67,14,1
110,94,150
#6e5e96

78,60,0,0
77.102,181
#4d66b5

< Culori principale 3/3

50% 30%

48,46,11,0 29,27,7,0
150,140,181 191,186,212
#968cb5 #bfbads

50% 30%

56,40,0,0 35,23,3,0
128,145,201 178,189,222
#8091c9 #b2bdde

35
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Culori secundare 1/3

<

Culorile noastre secundare sunt Warm Pink si
Deep Yellow.

36
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I

< Culori secundare 2/3

170% 150% 130% 100% 90% 70% 50% 30%

A —
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]
A Warm Pink
170% ‘
CMYK: 20,96,37,9
RGB: 186,36,92
Hex: #ba245cC
Pantone; -

B Deep Yellow

170% ‘
CMYK: 38,36,100,22
RGB: 148,128,3
Hex: #948003
Pantone; -

18,92,31,6
194,46,102
#C22e66

37,33,100,17
158,140,5
#9e8c05

16,89,24.3
201,56,115
#C93873

34,29,100,13
168,150,5
#a89605

13,83,12,0
212,71,135
#d44787
P2450C

100%

31,23,100,7
184,168,8
#b8a808
P110C

11,77,8,0
217,89,148
#d95994

90%

29721795 75
191,176,33
#tbfbo21

70%

9763 75 70
224,125,171
#e07dab

70%

25,15,78,2
204,194,82
#CCC252

<

Culori secundare 3/3
50% 30%
7,46,5,0 4,30,3,0
232,163,194 242,199,219
#e8a3c2 #f2c7db
50% 30%
19,11,59,0 11,6,37,0
219,212,130 235,229,181
#dbd 482 #tebesbs
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I

® oo

A Schema de culori
primara, o folosim cand
nu avem nevoie de
accente si, mai ales, in
comunicarea corporate.

Una dintre schemele de culori
secundare: o folosim ori de cate
orl avem nevoie de accent. Nu
recomandam folosirea culorii
secundare pe fundal alb.

< Culori - proportii si relatii

A doua schema de culori secundare:

la fel ca [b], o folosim ori de cate

orl avem nevoie de accent. Aceasta
culoare secundara, poate fi folosita
si pe alb.

Observatie: nu folosim
niciodata ambele
culori secundare in
acelasi context de
comunicare.
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A
mmmm  [dentitate vizuala si verbala < Culori - don't

o X
A —
L X
X
B —
L X
A Nu folosim o culoare secundara ca si
T . . o
L% culoare principala.
Ci— B Nu schimbam proportia
T . . w . .
aproximativa de folosire a culorilor.
L X x C Nu folosim ambele culori
e

secundare in acelasi context.



mmmm ][dentitate vizuala si verbala

2.5

Stil vizual

2.5.1 Fotografie

2.5.2  Compozitie

2.5.3  Vectori&ilustratie
2.5.4  Dontl

41



A
mmm  J[dentitate vizuala si verbala < Stil vizual - fotografie 1/3

A Toate fotografiile noastre B Atmosfera este aleasa
T ° o O d 1] hd ” T ~ °
trebuile sa aiba un “subiect” clar in functie de contextul
identificabil - indiferent daca este o comunicarii.

persoana sau o situatie.
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Identitate vizuala si verbala

Stil vizual - fotografie 2/3

W& L A Y
- ediy

P'n.
.
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A
mmm  [dentitate vizuala si verbala < Stil vizual - fotografie 3/3
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A
mmmm  [dentitate vizuala si verbala < Stil vizual - compozitie 1/4

Pasii pentru constructia compozitiel

A B C
[ [ I
X X X X X X
PR
/ \
{ |
\ /
== < ==
| 1
\ - — /
) C
I \
I\
/ I\ \
I \
A N’
A Se identifica subiectul si se B Se alege culoarea care va fi C Se alege tipul de compozitie.
T . o T o, u o, o T o . > .
1zoleaza. folosita pentru compozitie. Nu uita! Nu trebuie sa folosim

excesliv culorile si stilurile de
compozitie secundare.
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Identitate vizuala si verbala

Compozitia noastra principala, cu variatiile de culoare acceptate. Deep
Blue Indigo si culorile secundare vor fi folosite doar pentru highlights
si cand avem mail multe compozitii in document.

<

Stil vizual - compozitie 2/4

l:l Opacity mode&fill: Color 90%

l:l Opacity mode&fill: Screen 50%
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mmmm  [dentitate vizuala si verbala
I

<

Stil vizual - compozitie 3/4

Opacity mode&fill: Color dodge 100%

‘ — Opacity mode&fill: Color dodge 70%

Compozitiile secundare,
pot fi folosite doar
pentru accente, cand
avem materiale cu mult
material vizual sau ca
tranzitii pentru animatii.

Opacity mode&fill: soft light 100%




Exemplu de compozitie
principala, cu masca de

culoare Royal Blue




A
mmmm  [dentitate vizuala si verbala < Stil vizual - vectori&ilustratie

!

|
5
LT T

= [

4 ".t..'-.
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Stil vizual - don't 1/2

mmmm ][dentitate vizuala si verbala <
I

X
A —
L X
X
B —
A Nu folosim un vizual construit cu o culoare
T o . . o
secundara ca main KV si nu alteram
I« proportiile de folosire ale compozitiilor.
x B Nu folosim alte culori pentru
el

constructia compozitiilor.



mmmm ][dentitate vizuala si verbala
I

Stil vizual - don't 2/2

x Just don't.
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mmmm ][dentitate vizuala si verbala

2.0

Reguli de constructie

2.6.1 Elemente&constructie
2.6.2 Formate standard
2.6.3 Formate atipice

2.6.4  Co-brand

2.6.5 Don't!




A
mmmm ][dentitate vizuala si verbala < Reguli de constructie - elemente&constructie 1/3

- X
A —
- X Elementele principale si constructia generala a
N vizualurilor noastre:
A Headline: uzual, recomandam ca acesta
T o [ . . w e  se
sa fie dispus pe maximum doua linii.
B Masca vizual: inaltimea este variabila,
1 ~ . ~ o
in functie de cat de mult ocupa
elementele de copy vizualul.
B —
C Copy: la fel, inaltimea dedicata acestei
T . R
zone este variabila.
D Logo.
el
N >< Ut o _°* _» o o
- E Linia" de semnatura.
=
C+—
- X

Pentru a pastra un limbaj vizual uniform,
p— X /YPAID indiferent de mediu sau format, toate
mmmm——m dimensiunile elementelor din vizual sunt
E— X dictate de mirimea logoului.



A
mmmm ][dentitate vizuala si verbala < Reguli de constructie - elemente&constructie 2/3

> /YPAID

X

. Intr-o zi iti vei multumi
., pentru decizia de azl

C Dimensiunea fontului pentru body-copy este
o data de dimensiunea folosita pentru headline.
- X & 1. :
L B Inaltimea/suprafata pentru vizual este
T () ° (7 ° ° ° °
. data de spatiul ramas disponibil: proportia
recomandata este de 2/3 din inaltime si nu mai
e — putin de 1/3 din indltime.
o~ < YPAID
E— X E Linia de semnatura are o pozitie fixa.



A
mmm Jdentitate vizuala si verbala < Reguli de constructie - elemente&constructie 3/3

1,5x 1,5x

0,5x

YPAID - :



mmmm ][dentitate vizuala si verbala
I

—

Pregatiti sa reconstruim impreuna

A Seria A, portrait

< Reguli de constructie - formate standard

—

Pregititi sa reconstruim impreuna

Seria A, landscape

Pregatiti sa reconstruim impreuna

Seria DL, portrait. Consideram formatul DL landscape,
unul “extrem’, cu alte reguli de construtie

56



A
mmmm  [dentitate vizuala si verbala < Reguli de constructie - formate atipice

Pentru constructia vizualurilor pe formate X
atipice, alteram regulile de constructie.

. /YPAID B

Pregatiti sa reconstruim impreuna

Pregatiti sa reconstruim impreuna

A Landscape extrem B Portrait extrem




A
mmmm ][dentitate vizuala si verbala < Reguli de constructie - co-brand

Pregatiti sa reconstruim impreuna

Pregatiti sa reconstruim impreuna Pregatiti sa reconstruim impreuna

/YPAID

Pregatiti sa recon;irum impreuna

YPAID



A
mmmm ][dentitate vizuala si verbala < Reguli de constructie - don't

_{>
— 00

X X X X
A Nu alteram ordinea elementelor care
/YPAID o :
2 PAID compun vizualul.
ZAPAID
B Nu schimbam proportia,
x dimensiunea sau lungimea
recomandata pentru elementele

din vizual.
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v

3.1 KV&content: formate standard —

3 o C Omu n j.C a re AT L & BT L 3.2 KV&content: formate atipice —




mmm (Comunicare ATL&BTL
]

3.1.1 Seria A

3.1 KV&content:
formate standard 2 DL




A
mmm  Comunicare ATL&BTL < formate standard: seria A 1/2

KV |
portrait

landscape

X X

»— % 7/YPAID /YPAID

Pregatiti sa reconstruim impreuna
Pregatiti sd reconstruim impreuna

E— X



mmm (Comunicare ATL&BTL
]

Toate dimensiunile elementelor din vizual
sunt dependente de inaltimea acronimului
PAID din logo.

YPAID

Elementele principale si constructia generala a
layouturilor seria A:

A

T

Headline: uzual, recomandam ca acesta
sa fie dispus pe maximum doua linii.

Masca vizual: inaltimea este variabila,
in functie de cat de mult ocupa
elementele de copy vizualul.

Copy: la fel, indltimea dedicata acestei
zone este variabila.

Logo.

“Linia” de semnatura.

< formate standard: seria A 2/2
Dimensiuni
Portrait&landscape

A5 ® 6mm

A4 ® 8mm

Ai @ 11,5mm

Ai @ 16mm

Al @ 22,5mm
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mmm (Comunicare ATL&BTL

KV

X X

D— X

E— X

Pregatiti sd reconstruim impreuna

A

T

Elementele principale si constructia generala a
layouturilor DL:

Headline: uzual, recomandam ca acesta
sa fie dispus pe maximum doua linii.

Masca vizual: inaltimea este variabila,
in functie de cat de mult ocupa
elementele de copy vizualul.

Copy: la fel, inaltimea dedicata acestel
zone este variabila.

Logo.

“Linia” de semnatura.

formate standard: DL

Dimensiuni&proportii

A T 30pt

B minim 30% din h
C— T 12pt

D— @ 6mm

E h = 3mm
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mmm (Comunicare ATL&BTL
]

3.2.1 Patrat

3.2.2 Landscape extrem

3.2 KV&content:
fOrmate at]_p]_ce 323  Portrait extrem




A
mmm Comunicare ATL&BTL < formate atipice: patrat

Toate dimensiunile elementelor din vizual
sunt dependente de inaltimea acronimului
PAID din logo.

YPAID

Proportii
Elementele principale si constructia generala
[ X pentru format pitrat: A T=0
A —
A Headline: uzual, recomandam ca acesta
e sa fie dispus pe maximum doua linii.
T X B aproximativ 1/2 din latura
B Masca vizual: inaltimea este variabila, —
in functie de cat de mult ocupa
95 elementele de copy vizualul.
C dependent de [A]
| o C Copy: la fel, indltimea dedicata acestel
X zone este variabila.
- D =1/5 din latura
D Logo.
YPAID
D+—
e X E “Linia” de semnatura. e dependent de [D]
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Comunicare ATL&BTL

Elementele principale si constructia generala
pentru landscape extrem:

A Headline: uzual, recomandam ca

N acesta sa fie dispus pe maximum
doua linil sau maximum 1/2 din
inaltimea formatului.

B Copy: indltimea dedicata acestel
zone poate varia, In functie de
marimea headlineului.

X X

< formate atipice: landscape extrem

Proportii
Masca vizual: recomandam ca
aceasta sa ocupe aproximativ A T=0 C 1/2 din latime
1/2 din lungimea totala a — —
formatuluil.
Logo B dependent [A] D 1/3din h

D

/YPAID

Pregatiti sa reconstruim impreuna

—
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Comunicare ATL&BTL < formate atipice: portrait extrem

X
A —
X
o X
Proportii
Elementele principale si constructia generala
pentru portrait extrem: A T=0
A Headline: uzual, recomandam ca acesta
. s3 fie dispus pe maximum patru linii.
B 1/2 din indltime
B Masca vizual: recomandam ca aceasta —
sa ocupe aproximativ 1/2 din inaltimea
totala a formatului.
y C dependent de [A]
C Body copy
C —
D 2/3 din latime
- X D Logo
o« Z)PAID
e X E “Linia” de semnatura £ dependent de [D]




1|
A
v

4.1 newsletter —

4. COmunicare: digi‘tal 4.2 'web banners —




A
mmm  Comunicare: digital < newsletter
I

Elementele principale si constructia generala a
unui newsletter:

v X QPAID
% A Logo: in acest caz, logo-ul devine semn
T . . o o e
introductiv, nu semnadatura si este
pozitionat in header.
2 — B Subiect principal: respecta toate
regulile de compozitie uzuale.
C Subiect(e) secundar(e): respecta ierarhia
- X e S fonturilor si stilul de compozitie pentru
vizual, dar nu avem reguli specifice de
K constructie.
T D Linia de semnatura: pozitionata
T A . . o« o
. intotdeauna la finalul continutului si
deasupra informatiilor din footer
% E— E Footer
T
D— X
. F Buton: recomandam aceasta forma
-
E% pentru butoane.



Comunicare: digital

Exemplificam doar
structura pentru cazul
cand trebuie sa folosim
bannere statice.

Pentru bannere dinamice/
animatii trebuie doar

sa pastram intacte
elementele principale ale
identitatii noastre.

A Half Page Banner
(300X600pPX)

B Leaderboard
(728%X90pX)

C Medium Rectangle

(300X250pX)

._1>

.—{w

<

web banners

/YPAID

Pregatiti sa reconstruim Tmpreuna

/YPAID

Pregatiti sa reconstruim Tmpreuna

_{O

71



5.

Corporate

5.1

Constructie vizual

<

5.2 Stampila

5.3 roll-up

5.4 spider

5.5 foale cu antet & comunicat de presa

5.6 cartidevizita & carduride acces @« ——
5.7 plicuri (seria A, C, DL) e
5.8 mapa, bloc notes & pixuri o
5.9 semnatura email e

BN

5.10 template prezentare




A ) i
mmmm  (Corporate < Constructie vizual
L

Documentele corporate au o structura putin

A X / YPAID schimbata, fata de materialele comerciale: logo
'''''''''''''''''''''''''' este mutat in header, apare si zona de footer cu
| A informatii de natura legala.
B —
A Logo: devine semn introductiv, nu
il

semnadtura si este pozitionat in header.

B Headline: respecta toate regulile de
compozitie uzuale.

C Vizual: devine optional/facultativ, in
functie de specificul comunicarii.

. D Body copy: in functie de document,
poate ocupa inclusiv spatiul destinat
vizualului.

E Linia de semnatura: pozitionata
intotdeauna la finalul continutului si
deasupra informatiilor din footer

- X

F Footer: informatii legale si alte

s repere obligatorii. Element optional.

E— X . :

e X X =6 G Stampila. Este un element optional.




mmmm (Corporate

5.2

Stampila

5.2.1 Constructie

5.2.2  A/N, pozitiv&negativ
5.2.3 Reguli de utilizare
5.2.4  Don'!

T4



mmmm (Corporate

1,5x

Simbol: este reprezentarea

legitimitatii institutionale a PAID.

1x

<

Stampila: constructie

Text: semnificatia acronimului
PAID.
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A
mmmm  (Corporate < Stampila: A/N, pozitiv&negativ

._1>
—

A Pentru fundaluri deschise,
culoarea stampilei poate fi si
gri sau negru.

B Folosim stampila pe negativ
cand avem fundaluri care
ofera un contrast suficient.
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mmmm (Corporate
I

Utilizare

Stampila se foloseste, aproape
in toate cazurile, doar in

footer.
A Pozitionare stampilei
_I_ ~ ° o0
cand avem informatii
in footer.
B Pozitionare stampilel
s

cu footer blank.

< Stampila: reguli de utilizare

Dimensiuni recomandate

/YPAID

Recomandam ca diametrul stampilei sa fie
1/2 din lungimea logoului.

YPAID

. Dimensiuni minime
In cazul in care stampila trebuie folosita
intr-un context in care logoul este la

dimensiunea lul minima, atunci diametrul
stampilei va fi egal cu lungimea logoului.

struim impreuna

7YPAID
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AN i
mmmm (Corporate < Stampila: don't
I

. YPAID

Pregatiti sa reconstruim impreuna

L X
A Nu exageram dimensiunea stampilei in
_I_ () (] ° ]
- X raport cu logoul. Respectam dimensiunile
recomandate pentru aceasta.
€ B Nu folosim culori secundare din paleta de
culori a brandului sau alte culori.
- X x C Nu rotim stampila. Niciun un
e

unghi nu este acceptat.



A
mmmm  Corporate < roll-up
I

. /YPAID

Pregatiti sa reconstruim impreuna

T X
B —
X
Reguli generale de constructie roll-up.
T X
A Logo: devine semn introductiv, nu
T v . o, o =
semnatura si este pozitionat in header.
B Headline: respecta toate regulile de
T o, o
- compozitie uzuale.
C Vizual: devine optional/facultativ, in
T . o o o & oo
functie de specificul comunicarii.
D Body copy: este element optional in
T .
L X cazul roll-upului.
b= X - Linia de semnatura: pozitionata
_I_ ~ ° ° ° °
intotdeauna la finalul continutului si
e % deasupra informatiilor din footer
S : Footer: informatii legale si alte
-

repere obligatorii. Element optional.



dN
mmmm  Corporate < spider
I

Spiderul poate avea multe variante de
constructie, in functie de eveniment/context.

YPAID APAID  rwwwwws  /YPAID

Pregatiti sa reconstruim impreuna

Pregétiti sa reconstruim impreuna /1 P A I D Pregatiti sd reconstruim impreund

/YPAID /YPAID

Pregétiti sa reconstruim impreuna /1 P A I D Pregatiti sd reconstruim impreund




A
mmmm (Corporate

A— X

B —

YPAID

Pregatiti sa reconstruim impreuna

<

foaie cu antet & comunicat de presa

Foaia cu antet si comunicatul de presa, impart
aceeasl structura generala.

A Logo.
B Zona content: in functie de specificul

comunicarii, folosim elementele de care
avem nevoie, pastrand regulile generale
de compozitie.

C Linia de semnatura.
=

D Footer.

e

E Stampila.
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mmmm (Corporate

Structura generala
carte de vizita si
card de acces.

Carte de vizita

/YPAID

Pregatiti sa reconstruim impreuna

< carti de vizita & carduri de acces

Card de acces

/YPAID

Pregatiti sa reconstruim Tmpreuna
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mmmm (Corporate
I

Pregatiti sa reconstruim impreuna

Seria C

Pregatiti s& reconstruim impreuna

Seria A

DL

Pregaétiti sa reconstruim impreuna

<

plicuri

83



A i )
mmmm  (Corporate < mapa, bloc-notes & pixuri
I

Mapa Notes
ZYPAID
ZYPAID
Coperta Fila
, Pix
& /YPAID >

Fata Verso



A
mmmm (Corporate

/YPAID

Pregatiti sa reconstruim impreuna

Semnatura email

<

semnatura email
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Corporate

Structura generala

slide-uri prezentari.

Cover slide

/YPAID

Pregédtiti sd reconstruim impreuna

Section slide

/YPAID

Pregatiti sa reconstruim Tmpreuna

/YPAID

Pregatiti sd reconstru im Tmpreuna

Content slide

Pregatiti sa reconstruim impreuna

End slide

<

template prezentare
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Pregatiti sa reconstruim impreuna



